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y VYSKYT OBCHODU SE ZBOZIM DENNI POTREBY
Vsechny ~. %V OBCICH V CESKE REPUBLICE V LETECH 2017 — 2019
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Podil obci s obchodem:

7 % obci do 100 obyvatel

30 % obci se 100—199 obyvateli

50 % obci se 200—299 obyvateli
70 % obci se 300—399 obyvateli
75 % obci se 400—499 obyvateli

Nad 500 obyvatel obec bez obchodu vyjimkou.

P VYSKYT OBCHODU V MALYCH OBCiCH

+ Vyssi vyskyt:

Obce se Spatnou dopravni obsluznosti,
daleko od supermarketd,

s vySSim poctem ubytovacich zarizeni.
— Nizsi vyskyt:

V blizkosti mést a supermarketd.




T POCET OBCHODU SE ZBOZiM DENNi POTREBY

4 ; ENNL
Obce do 1000 s’ o 80m v OBCICH DO 1000 OBYVATEL V CESKE REPUBLICE
5 Bt SRl V LETECH 2017 — 2019

T Sy e ‘t’g@ 1 E90S pi ) D
obyvatel ol K AR o
» - o "‘ AL, e >

w, o ) _.\r ; »
i3 »%f " e Yoo 4

o
&l

"y (0

AT Ol Ny SART
.o)gd, %’aﬂ‘g Eq. .;?:A;;\ :‘;. a "ég’:
) “.‘r‘ )’ e L \"{% » 7257

-

=,
S e "Tod 2T 5% . g » C j

FE T e =
A 1 ' T X

e ."':‘g
3

-

s
158y g ,,ﬁ
- e
e “ a
éwz!,;q‘&
S -

o ARy St
ROl V.
-~ -43 by D

e G, U,
n: "‘I.' v P
iy R
&, ¥ "t‘

)
.
-,

T A Progam Eta

Mapa je vytvorena v ramci projektu TLO5000558
VyuZiti faktord lokalizace obchodii na venkové pfi

b4 optimalizaci a . udfiem’ za’kladn'lho zésobovani . ..
C R N S iruineteach, Jechelonelon pentimy Pocet obchodt se zboZim denni potreby v obcich do 1000 obyvatel Vojenske ujezdy
B Obce s jednim obchodem [ Kraje

GaREP, spol. s r.o.

Brno 2021 ,

Soufadnicovy systém: WGS84 UTM Zone 33N - Obce s vice obchody :] SO ORP

Zdroje dat: Data ArcCR © CUZK, CSU, ARCDATA PRAHA 2021,

© Prispévatelé OpenStreetMap, Mapy.cz, | Obce bez obchodu 5 % 100 km

Projekt mapovani verejné infrastruktury venkova, 2017-2020, SMSdata s.r.o.

["] Obce s vy3&im poctem obyvatel



VYSKYT OBCHODU SE ZBOZIM DENNI POTREBY
V OBCICH DO 300 OBYVATEL V CESKE REPUBLICE
V LETECH 2017 - 2019

Obce do 300
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VYSKYT OBCHODU SE ZBOZIM DENNI POTREBY
OBCICH DO 200 OBYVATEL V CESKE REPUBLICE
V LETECH 2017 — 2019
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/TR DUVODY RUSENI / UDRZENi OBCHODU

GaREP
w V poslednich 10 letech uzavren posledni obchod v cca 20 % obci do

200 obyvatel a v cca 10 % obci s 200-500 obyvateli.

Duvody: 1) konkurence (supermarkety) / malo zakaznikt (vyjizdka).

Priciny udrzeni obchodu v obcich do 200 obyvatel:

2) generacni obmeéna + chybi prodavaci.

Obec obchod podporuje.
Nakupuje zde vyznamny podil obyvatel.

Obec je odlehla a vzdalena od dalsiho obchodu.

,Zakaznici navic” — chatari, chalupari, turisté (silna letni sezona).






/150N NAKUPNI ZVYKLOSTI OBYVATEL dle 3etfeni (N=1384)

"/

Vice nez 1/2 obyvatel nakupuje v mistnim obchodé alespon 2x tydné.

Minimalné 5-10 % obyvatel viibec nevyuzivd mistni obchod. Nejcastéjsim
divodem nakupy pfri cesté do prace.

Vice nez 3/4 obyvatel nakupuji potraviny v dalSich obchodech — nejcasté;ji
v supermarketech.

»Radéji nakup ve vzdaleneéjsim supermarketu, nez v blizké obci s
yvetsim“ obchodem.”

Pouze v obci nakupuje cca 10 % obyvatel (nejcastéji seniofri).

| seniofi Casto cestuji za nakupy mimo obec.
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Pfipadové studie — CHOVANI OBYVATEL

Vranovsko Radnicko a Brnénsko Hlinecko
Zbirozsko (bez Hlinska)
Pocet obci 22 34 48 21
Primérna velikost obce 226 355 1645 542
PocCet obyvatel 4979 12066 78941 11375
Respondenti (pocet a nize podil) 98 165 982 139
kteri nakupuji v obci nékolikrat tydné 76 % 69 % 44 % 57 %
ktefri nakupuji pouze v obci 32 % 14 % 20 % 6 %
kteri v obci nikdy nenakupuji 6 % 5% 11 % 14 %
pro néz plni obchod i socialni funkci 46 % 40 % 30 % 44 %
ktefi nakupuji potraviny i online 4 % 8 % 22 % 11 %
Podil respondenti na poctu obyvatel 2,0 % 1,4% 1,2 % 1,2 %
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/TR JAK RESI OBYVATELE NAKUPY POTRAVIN,
¢ 2 REZP’ KDYZ OBCHOD V OBCI NENI?

Zajedu na nakup autem nebo na motorce I

Nakup vyridim pfi cesté z prace N
Nakup mi pfiveze nékdo z rodiny
Zajedu na nakup verejnou dopravou
Za nakupem mé nékdo zaveze
Nakup vyFidim pfi vyzvedavani déti (zS, MS, ...
Zajedu na nakup na kole nebo zajdu pésky

Dojizdi k nam pojizdna prodejna

Nakup mi priveze nékdo cizi (soused, obec,...

Vyuzivam online obchod s potravinami...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
M 3x a vicekrat tydné 1-2x tydné Méneé nez 1x tydné M Nikdy
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HLAVNiI TRENDY V OBSLUZNOSTI VENKOVA

Ubyva obchodl v malych obcich

Oteviraji se nové supermarkety

Uzavreni obchodu v malych obcich prilis nevede k presunu nakupu
obyvatel do okolnich venkovskych obci

Novi obyvatelé si udrzuji puvodni vzorce nakupniho chovani

Pribyva obchodu provozovanych obci (jiz cca 9 % obchodu v obcich
do 200 obyvatel)

Zrizovani automatizovanych prodejen
RozSirovani viethamskych obchodi do mensich obci
Stagnace pojizdnych prodejen

12
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GaREP AUTOMATIZOVANE PRODEJNY

N4

= prodejny s automatizovanym provozem bez pritomnosti personalu
Plné bezobsluzny provoz x hybridni provoz
Cile:

= ZvySeni poctu zakaznikd

* SniZeni personalnich nakladu

V pripadeé obci vhodnou cestou provoz formou fransizy (napr. COOP).
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/T ZAKLADNI VYBAVENI AUTOMATIZOVANE
@ PRODEJNY

1. Zarizeni pro identifikaci zakaznika

2. Elektronicky zamek do vstupnich dveri

3. Samoobsluznda pokladna (platebni kiosek)
4. Systém identifikace veskerého zbozi

5. Bezpecnostni kamery.

6. Vzdalena sprava

14



o0 PRODEINY ZRIZOVANE OBCEMI
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Neni k dispozici soukromy provozovatel, hrozi uzavreni

Zakladni synergie
" Provoz v obecni budové
= Lze vyuzit/kombinovat Uvazky obecnich pracovniku

= Kombinace s dalsimi sluzbami obce

A4 v 4

Organizacni reseni:
= Organizacni slozka obce

= Samostatna pravnicka osoba



G ZaREE P POJiZDNE PRODEJNY

+ Levnéjsi zpusob zajisténi obsluznosti nez provoz obchodu

Vyuziva je minimum zakazniku (tj. zdaleka ne vsSichni seniofi ¢i obyvatelé travici
pracovni den v obci). Pokud prodejna dojizdi do obce pouze 1x tydné, tak to neni

komfortni reSeni. Pro vétSinu potencialnich zakaznikul jiz mlze byt zajimavéjsi

alternativou podniknout cestu do supermarketu.

— Nutnost prijit nakupovat v predem urceny cas.

2
=
=

=

=

— Pouze omezeny pocet polozek zbozi.

— Kombinuje profesi ridice a prodavace.
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GaREP OBCHOD JAKO CENTRUM SLUZEB?

N4

" Vydejni mista dorucovacich sluzeb x
osobni vydej zasilek nahrazuji boxy

" Propojeni obchodu s dalsimi verejnymi
sluzbami (napfr. Posta partner, prodej
vstupenek na obecni spolecenské akce..)

" Propojeni s provozem kavarny Ci hospody

Toto pojeti prodejny je v urCitém rozporu s trendem automatizace.
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DILCi KROKY KE ZVYSENI UDRZITELNOSTI OBCHODU
V MALYCH OBCICH

" Energetické uspory — vyuziti obnovitelnych zdroju energie Cci
komunitni energetika zatim v pocatcich.

" Provoz obchodu v obecnich budovach se symbolickym najmem
(nékdy i s hrazenymi energiemi) = castecné odlehceni
obchodnikovi + snadnéjsi hledani nahradniho provozovatele
(obci Casto patri i vybaveni).

= Zapojeni do maloobchodnich siti.

= Zameéstnani mistnich obyvatel znevyhodnénych na trhu prace —
jsou ochotni pracovat na ¢astecny uvazek.
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KROKY K UDRZENI/ZiSKANi ZAKAZNIKU
GaREP

@ = Rozsifrovani nabidky sluzeb — zatim se v praxi nejmensich obci pfilis.
neprojevuje.

= In-store marketing — zkvalitnovani prostredi obchodu.

= PFizpUsobeni oteviraci doby pracujicim obyvatelim (rano, vpodvecer/vecer)
— obchodnici jsou skepticti, obyvatelé si vétSinou nakoupi po cesté do prace
Ci v misté pracoviste.

= Maximalni osobni pristup — prijemné prostredi, rozsifujici sortiment zbozi na
objednavku, specialni zbozi na prani (dle moznosti velkoskladu).

= Cenova politika — maly obchod nemusi vzdy znamenat drahy obchod, vyuziti
siti (2021 zjisténo, ze v nejmensich obcich méné casté), propagace tohoto
faktu.

= Osvéta obyvatel — az budou potrebovat v budoucnu obchod, tak uz nemusi
existovat, obyvatelé by méli obchod vnimat jako hodnotu obce a cilené se ho
snazit vyuzivat.
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/>N OBEC JAKO HLAVNI POSUZOVATEL RESENI
GaREF v pRiPADE PROBLEMU S OBSLUZNOSTI

Postupové kroky pri podpore obsluznosti na urovni obci:
= Zhodnotit vyznam obchodu
= Projednat s obchodnikem podminky ekonomické udrzitelnosti obchodu

= Ohodnotit finanCni narocnost a srovnat ji s vyznamem obchodu pro
obyvatele obce

= Zvazit proveditelnost jinych variant

Zjistovani poctu osob, které by meély problém s obsluznosti, je spisSe . L/\
vyjimecné.
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/>\ FORMY PODPORY OBCHODU ZE STRANY OBCi

GaREP

V.

Stabilni prispévek na provoz.

Poskytnuti prostor v obecni budové (nulovy/symbolicky ndjem).
Poskytnuti vybavené provozovny v obecni budove.

Poskytnuti vybavené provozovny v obecni budove a uhrada energii.
Stabilni prispévek na provoz pojizdné prodejny.

Vyuzivani mistni prodejny obci a mistnimi organizacemi (napt.
potraviny na akce, darkové poukazy, vouchery apod...) Podpora
motivace obyvatel k nakupim v mistni prodejné.

Prevzeti obchodu obuci.
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ZAJISTENI NAKUPU V OBCiCH BEZ OBCHODU

Odvoz obyvatel za nakupy (dle domluvy Ci v predem daném case)
Zrizeni nakupniho seniortaxi s pravidelnym jizdnim radem

Podpora seniortaxi — moznost volby odvozu za sluzbami €i za nakupy
dle potreby

Vyjednani Upravy jizdnich radu verejné hromadné dopravy, aby spoje
umoznovaly prijatelnou casovou navaznost pro cestu zpeét

Pomoc s online ndkupy — Kosik.cz rozvazi jiz po celém Gzemi CR

Dohoda obce s regionalni obchodni siti na hromadném dovozu
objednanych nakup , |

Dobrovolnicka dovazkova sluzba




& @REP JAKY JE VYZNAM OBCHODU V OBCI?

N/

Obchod nutnosti NENI, ale pFispiva ke kvalité Zivota.

Pro Cast obyvatel obce ma obchod i spolecensky vyznam.

= Cilem (verejné spravy) je (zajistit/podpofit) obsluznost obyvatel
venkova zbozim denni potreby.

* Obchod v obci neni jedinym resenim — moznosti pribyva.

= Je tfeba hledat efektivni feseni z hlediska naklad(/prinos0.

= Klicova role obce jako mediatora a iniciatora pro volbu reseni.

23
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HLAVNI VLIVY NA BUDOUCNOST OBCHODU
V MALYCH OBCICH

Verejna podpora — podpora provozu k zajisténi casu na
reseni udrzitelnosti + podpora premény obchodu

Provoz obchodu ze strany obci
Zefektivnéni provozu a inovativni reseni

Informacni technologie a automatizace

Maloobchod zlistane proménlivym sektorem

Lze ocCekavat urcitou stabilizaci obchodu.
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c@ HLAVNI VYSTUPY PROJEKTU VENKOOBCHOD

w Dostupné na www.garep.cz/venkoobchod Metodika
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